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В ТЕЛЕГРАММ-БОТАХ С ИСПОЛЬЗОВАНИЕМ DATA SCIENCE 

 

Аннотация: Исследованы возможности анализа рекламы в телеграмм-ботах с 

применением методов Data Science и выявлены ключевые факторы успеха, а также 

предложены рекомендации по улучшению эффективности рекламных кампаний в Telegram. 
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В современном мире цифровой рекламный рынок стремительно развивается, и одним 

из наиболее перспективных направлений становится реклама в мессенджерах. Телеграмм, как 

один из самых популярных мессенджеров, предоставляет уникальные возможности для 

проведения рекламных кампаний. Однако, эффективность таких кампаний требует 

комплексного анализа и оценки. 

Данная статья исследует методы анализа эффективности рекламных кампаний в 

телеграмм-ботах с применением инструментов Data Science, включая отслеживание 

показателей рекламы и использование пригласительных ссылок. Рассматриваются 

особенности рекламы, методы отслеживания показателей в Telegram Ads, оценка 

эффективности постов, анализ форматов рекламы, инструменты аналитики и потенциал Data 

Science для оптимизации кампаний. Цель статьи – выявить ключевые факторы успеха и 

предложить рекомендации по улучшению результативности рекламы в Telegram. 

Реклама в телеграмм-ботах – уникальный формат продвижения, требующий особого 

подхода. Размещение может включать текст, медиафайлы, sond-сообщения. Важен выбор 

инструментов для отслеживания рекламы. Аналитика оценивает эффективность и собирает 

данные. Выбор формата зависит от целей и аудитории. Добавление рекламной строки к ответу 

бота – интересный формат, требующий тщательной проработки контекста и формулировки. 

Таким образом, реклама в телеграмм-ботах – уникальный инструмент, требующий 

внимательного подхода и анализа [1]. 

 

 
Рис 1. Методы отслеживания показателей рекламы в Telegram Ads 
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Методы отслеживания показателей в Telegram Ads – важный инструмент для оценки 

эффективности кампаний. На уровне аккаунта можно отслеживать параметры таргетинга, 

URL кнопки и статус объявлений. Сайты "SmmPlanner" и "OneSpot" предлагают методы 

анализа данных [2] Использование UTM-меток, выделяемое компанией "Carrot Quest", 

помогает измерить вовлеченность аудитории. Эти методы играют ключевую роль в 

оптимизации рекламных стратегий [3]. 

Оценка эффективности рекламы в Telegram – важный этап для оптимизации кампаний. 

Отслеживание показателей и выбор подходящих KPI ключевы для оценки достижения целей. 

Специализированные инструменты, такие как TGStat, позволяют провести более глубокий 

анализ [4] Таким образом, оценка эффективности рекламы в Telegram требует комплексного 

подхода, включая анализ показателей, выбор KPI и использование специализированных 

инструментов. 

Рекламные кампании в телеграмм-ботах становятся популярными. Data Science играет 

ключевую роль в анализе эффективности, автоматизируя сбор и анализ данных о поведении 

пользователей. Отслеживание конверсии по пригласительным ссылкам и определение 

источников трафика также осуществляется через Data Science. Однако, существуют 

ограничения на сбор данных из-за политики конфиденциальности или технических 

ограничений платформы. Тем не менее, использование Data Science позволяет компаниям 

повысить эффективность рекламных стратегий, оптимизировать затраты и улучшить 

взаимодействие с аудиторией [5]. 

Таблица 

Пример таблицы с данными для анализа рекламных форматов 

Канал Катег. Предложение Имя Подпис. Cтоим. Просм. 

marketingovaya marketing black-friday Маркетинговая 954 500 ₽ 200 

analytik-dannyh marketing black-friday Аналитика данных 1 320 1 000 ₽ 300 

DS analytics black-friday Дата сайенс 11 000 7 800 ₽ 1 000 

design-best design black-friday Дизайнеры бест 3 500 2 500 ₽ 150 

marketingovaya marketing about company Маркетинговая 1 100 500 ₽ 250 
 

Реклама в телеграмм-ботах требует выбора подходящих форматов и анализа их 

эффективности. Оценка производится через ключевые показатели производительности (KPI) 

и специализированные инструменты аналитики [Таблица 1] Использование пригласительных 

ссылок помогает измерить конверсию и оценить успешность каналов привлечения аудитории. 

Однако, сбор данных о действиях пользователей может быть ограничен политикой 

конфиденциальности. Data Science позволяет оптимизировать рекламные кампании, выявлять 

закономерности и повышать их эффективность. 

Рекламные кампании в телеграмм-ботах требуют внимательного анализа и оценки для 

оптимизации и повышения их эффективности. Существует ряд инструментов аналитики, 

которые помогают отслеживать и оценивать результаты рекламных кампаний. Один подход 

предлагает использование внутренней статистики, ботов и сервисов аналитики. Другой способ 

анализа предполагает использование специализированных сервисов и ботов для аналитики 

Telegram-каналов и чатов. Важным аспектом анализа является оценка эффективности 

рекламных постов и кампаний. Использование различных инструментов аналитики позволяет 

проводить более глубокий и детальный анализ рекламных кампаний в телеграмм-ботах, что 

способствует повышению их эффективности и результативности [6]. 

Инструменты Telegram для анализа рекламы представляют важный аспект успешной 

рекламной кампании. Ресурсы, такие как adpass.ru и блог elama.ru, предоставляют 

инструменты и информацию о возможностях оценки эффективности рекламы в Telegram Ads. 

Также статья на onespot.one рассказывает о способах самостоятельного анализа рекламы в 

Telegram Ads. Использование различных инструментов и ресурсов для анализа рекламы в 

Telegram позволяет повысить эффективность рекламных кампаний и принимать 

обоснованные решения на основе данных и аналитики [7]. 
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В ходе исследования были рассмотрены различные аспекты анализа эффективности 

рекламных кампаний в телеграмм-ботах с применением методов Data Science. Основное 

внимание было уделено изучению особенностей рекламы в Telegram, методам отслеживания 

показателей рекламы, оценке эффективности рекламных постов, использованию 

пригласительных ссылок, а также ограничениям на сбор данных о действиях пользователей. 

В ходе исследования был выявлен значительный потенциал Data Science в анализе 

данных для оптимизации рекламных кампаний в телеграмм-ботах. Анализ рекламных 

форматов в Telegram и сравнение их эффективности позволили выявить наиболее 

перспективные подходы к продвижению товаров и услуг. 

Также были рассмотрены инструменты аналитики для оценки рекламы в телеграмм-

ботах, системы мониторинга рекламы в Telegram, а также возможности инструментов 

Telegram для анализа рекламы. Эти аспекты позволили получить более полное представление 

о способах измерения и улучшения эффективности рекламных кампаний в данной платформе. 

В целом, исследование позволило выявить ключевые факторы, влияющие на 

успешность рекламных кампаний в телеграмм-ботах, и предложить рекомендации по 

оптимизации рекламных стратегий с использованием инструментов Data Science. Дальнейшие 

исследования в этой области могут способствовать развитию эффективных методов анализа и 

управления рекламными кампаниями в Telegram. 
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